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I\VV/ Zhodnoceni realizace projektu

Celkovy priibéh realizace projektu CESKE HVEZDY a jeho velmi tsp&ny
zavér ukazal, Ze bylo plnohodnotné vyuZzito veSkerych marketingovych
mozZnosti. VSechny zicastnéné subjekty se podilely prisluSnym dilem na kryti
nakladi na realizaci projektu, které by pro jeden subjekt byly zna¢né.
Zpracovanim prezentace Ceské republiky zibavnou formou a soucasné za
spolupiisobeni vSech tii oblasti, tedy obchodu, turistiky a kultury, doslo
K ucelené prirezové prezentaci Ceské republiky, ktera oslovila Sirokou
verejnost v jednotlivych zemich.

Projekt navstivilo na 13 000 hostii, béhem 16 akci, ve 12 zemich.
Specializované stranky www.export.cz zaznamenaly béhem obdobi konani
projektu CESKE HVEZDY vyznamny nirist navitévnosti, a to za
srovnatelné obdobi leden — ¢erven oproti piedchozimu roku o 512 %.

Ceskym centrim se tak podafilo, za spoluprace ziastnénych subjekti,
naplnit vyznam motta projektu CESKE HVEZDY: ,,Vzijemnou podporou
pro silnéjsi dojmy“, jehoZ ucinek jesté nasobil fakt obdobi predsednictvi
Ceské republiky Radé EU v 1. poloviné roku 2009.
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